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Resumo

O registro de uma Indicacdo Geografica (IG) no Instituto Nacional de Propriedade Industrial
(INPI) é um fator muito importante para o detentor do titulo, porque proporciona a abertura de
mercado, principalmente para a comercializagdo e/ou importagdo, e confere qualidade e
credibilidade para o produto e/ou servigco. No caso de produtos de cunho artesanal, o IG tem como
fatores agregadores a tradicdo e a ancestralidade, que sdo peculiares de cada produto e
geralmente ndo encontrados em outros locais. Cabe frisar que o registro no INPI garante a
organizagcdo um determinado monopdlio durante o prazo de vigéncia da propriedade industrial.
Deve-se atentar que a inovacdo é um ponto condicionante para a continuidade do negécio e
lucratividade, O objetivo do presente artigo é verificar se a Indicacdo Geogréfica pode indicar
uma inovacao no produto. A metodologia utilizada foi a pesquisa bibliografica com a utilizacéo de
artigos cientificos, dissertaces, teses, livros, manuais e a legislacao correspondente com enfoque
em trés assuntos; inovacao, Indicacdo Geografica e as suas interacfes sob a anélise da IG quanto
estratégia de inovacdo. Conclui-se, assim, pelos estudos realizados, que a Indicacdo Geogréfica
pode indicar uma inova¢ao no produto e/ou servico, uma vez que para 0 seu enquadramento, 0
aperfeicoamento resulta mandatorio.

Palavras-chave: indicacdo geografica; abertura de mercado; qualidade; credibilidade.

Abstract

The registration of a Geographical Indication (Gl) at the National Institute of Industrial Property
(NIIP) is a very important factor for the holder of the title, because it provides the possibility of
market expansion, mainly for a commercialization and/or import trading and affords quality and
credibility for the product and/or service. In the case of craft products, the Gl has a tradition and
ancestral characteristics, which are peculiar to each product and can not be found elsewhere. It’s
important to emphasize that the NIIP registry guarantees a certain monopoly during the term of the
industrial property. Moreover, for business continuity and profitability, inovation is essential. The
purpose of this article is verify if having a Gl indicates a product inovation. The methodology used
was the bibliographical research through scientific articles, dissertations, theses, books, manuals
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and legislation, correlated to the three themes; innovation, Geographical Indication and their
interactions under the analysis of the innovation strategy. The study concludes, therefore, that the
Geographical Indication can indicate an innovation in the product and/or service, once to comply
with its requirements, the improvement is mandatory.

Keywords: geographical indication; market expansion; quality; credibility.

1. Introducéo

A cada ano aumenta o quantitativo dos registros de Indicacdes Geogréficas, principalmente
devido ao engajamento da academia, que vem proporcionando apoio por meio da iniciacdo
cientifica e desenvolvimento de artigos e estudos na graduacéo e nas especializacGes, articulando-se
com os 6rgdos governamentais, associac@es, produtores etc. O seu principal objetivo € a distingdo
do produto e/ou servigo por meio da diferenciacdo da qualidade inerente ou pelo reconhecimento da
regido de origem ou de comercializacdo. Ela confere a possibilidade de agregar valor ao produto
e/ou servico, de cooperacdo entre produtores, alinhamento com a competitividade, fidelizacao,
identificacdo e notoriedade, além de protegé-lo de imitacdes e falsificacBes, da concorréncia desleal
ou do seu uso indevido, gerando ganho econémico e social para a comunidade e a identificacdo da
sua origem de determinado local ou regido (ALBINO, CARLS, 2015).

Segundo a Organizacdo Mundial de Propriedade Intelectual (OMPI), o registro de Indicacéo
Geografica (IG) é conferido a produtos ou servigos que sao caracteristicos do seu local de origem, o
que lhes atribui reputacdo, valor intrinseco e identidade prépria, além de distingui-los em relacédo
aos seus similares disponiveis no mercado (OMPI, 2012).

O contexto atual de mudancas dos sistemas agroalimentares retoma a discussdo histérica da
importancia da 1G. O cenério diferencia-se, contudo, pela globalizacdo dos mercados e a
consequente circulacdo de mercadorias entre o0s paises, pela segmentacdo dos mercados e
emergéncia de nichos de mercados e pela evolugdo do comportamento dos consumidores em
relacdo aos produtos tradicionais, no sentido em que buscam nos produtos e servi¢os que consomem
identidade, posicionamento e cultura. Por isso, mais do que nunca, 0s conceitos relacionados a
origem dos produtos e servigos estdo no foco daqueles que buscam uma vantagem competitiva no
mercado (NIEDERLE, 2009).

Percebe-se que diante da competitividade globalizada, as organizagdes contemporaneas
precisam ouvir a sociedade para identificar suas reais necessidades, trabalhar em parceria com seus
fornecedores para inovar e criar produtos e servicos mais relevantes a custos mais reduzidos;
estabelecer acordos de cooperagdo com complementadores para melhor atender ao mercado

consumidor; desenvolver aliancas e redes com concorrentes para aumentar o poder de compra e
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venda no mercado (DYER; SINGH, 1998; CHILD; FAULKNER, 2000; AMATO NETO, 2000
apud GOLLO, 2009, p. 29).

No Brasil, a Lei de Propriedade Industrial n® 9.279, de 14 de maio de 1996, regula todos os
direitos e obrigaces inerentes a concessdo do registro da Indicacdo Geogréafica. Apos a obtencéo do
registro, as garantias dos direitos a quem o detém é por tempo indeterminado.

Para Niederle (2009), a construcdo de uma IG é um processo dindmico de inovagao
institucional que ocorre em um contexto interativo com a formacao de redes com diferentes atores
como 0s pesquisadores, 0s produtores, 0s entes publicos, a comunidade, a sociedade, as entidades
ndo governamentais, que se processa em um ambiente onde impera a confianca e a troca de
informac0es, fortalecendo os processos de aprendizagem coletiva e dinamizando todo o territdrio.

Para Mello (2015) o desenvolvimento de produtos tem uma ressignificacdo para o oficio
como uma criatividade e uma inovacao técnica, pelo dinamismo da cultura, com a incorporacdo das
novas elaboracbes do produto, feito de outra forma ao longo do tempo, que vai tendo uma devida
apropriagéo no cotidiano das pessoas de um certo local.

A propriedade intelectual € um instrumento que incentiva todo o esfor¢o inovador, além de
fortalecer o poder de mercado de quem detém o direito de uso e exploracdo. A inovacdo nao é um
ato isolado ou uma acédo individual, mas é oriunda de uma acédo coletiva ao longo do tempo e que
depende, dentre outros fatores do conhecimento e das interagdes das pessoas entre si e com 0
ambiente. Essa interacdo entre os atores é fundamental para a difusdo do conhecimento, por estar
ligada ao processo de aprendizagem e a troca de experiéncias. Conforme Marins, Cabral (2015) ela
habilita as empresas a gerarem lucro, e na IG, a natureza tecnoldgica esta associada ao substrato
cultural tradicional intrinseco no meio geogréafico. Na cooperacdo de todos os atores envolvidos no
processo, adicionado a inovacdo gerada, faz surgir um produto. A acdo e o relacionamento entre
esses atores na difusdo do conhecimento s&o um propulsor da inovagao e do desenvolvimento local.

Diante desta contextualizacdo, cabe frisar que objetivo do presente artigo é verificar a se a
Indicacdo Geogréafica pode indicar uma inovacdo no produto ou servicos nos mercados em que
serdo vendidos, no sentido que, através dela, o detentor do registro recebe um titulo com atributos
que remetem a diferenciacdo nestes mercados. O produto ou servi¢co com registro de IG tem sua
qualidade, tradicdo e identidade reconhecidos pelo mercado diante dos demais concorrentes, em
funcéo da certificacdo rigorosa a que € submetido pelo 6rgédo competente.
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2. Metodologia

Em relagdo ao percurso metodoldgico, este estudo foi realizado a partir de uma reviséo
bibliogréfica. O estudo abordou primeiramente o contetdo relacionado a inovacéo, a origem do seu
conceito e a importancia do seu papel para o desenvolvimento econdmico. O segundo tema
abordado foi o da Indicacdo Geografica (IG), que é o foco principal deste trabalho. Em seguida, foi
estudada interacdo destes dois primeiros assuntos, com o objetivo de explanar em que aspectos a 1G
pode ser considerada uma estratégia de inovacao.

A pesquisa, quanto aos fins, tem carater exploratério. Para Gil (2010), a pesquisa
exploratéria tem como finalidade proporcionar maior familiaridade com o problema colocado,
também colabora para o aperfeicoamento de ideias permitindo um maior entendimento dos mais
diversos aspectos referentes ao assunto que esta sendo pesquisado

Quando a abordagem, optou-se pela qualitativa, considerando ser, conforme exposto por Gil
(2008) uma abordagem que ndo se preocupa com representatividade numeérica, mas, com o
aprofundamento da compreensdo de um grupo social, de uma organizacdo, de um fendmeno, entre
outros. Os pesquisadores que utilizam este tipo de abordagem entendem que vem de um
pressuposto de modelo Unico de pesquisa, ja que as ciéncias sociais tém sua especificidade, o que
pressupde uma metodologia prépria.

Para a coleta de dados secundarios foi realizada uma pesquisa bibliogréfica, consultando
livros, artigos e sitios institucionais, tais como: o do INPI sobre 1G. Para Gil (2010), a pesquisa
bibliogréfica é elaborada com a ajuda de material que ja foi divulgado. Esse material geralmente é

impresso, como por exemplo, livros, revistas, teses, dissertacdo e eventos cientificos.

3. Referencial Teodrico
3.1. Evolucgéo do conceito de inovagao

Inovagdo é uma palavra originaria do latim innovatio, que significa renovagdo. Pelo
dicionario Aurélio significa tornar novo, renovar, introduzir novidade. O efeito de introduzir uma
novidade no mercado s é caracterizado como inovagdo quando € percebida e aceita pelo cliente,
caso contrario, é denominada invengdo (CORAL, OGLIARI, ABREU, 2008). As principais

defini¢cdes de inovacéo estdo descritas na Tabela abaixo:
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E necessario que se desenvolvam meios para integrar “materiais” e conhecimento para se
alcancar o desenvolvimento econémico, €, para isto, é necessaria a introducéo descontinua
de novas combinacGes dos elementos citados, sendo a formacdo destas novas combinagdes
0 processo inovador.

SCHUMPETER, 1985

Introducdo de novidade ou aperfeicoamento no ambiente produtivo e social que resulte em
novos produtos, Servicos ou processos ou que compreenda a agregagdo de novas
funcionalidades ou caracteristicas a produto, servico ou processo ja existente que possa
resultar em melhorias e em efetivo ganho de qualidade ou desempenho;

Lei 13.243 de 11
janeiro de 2016,
artigo 2°, inciso 1V

de
no

O termo "inovacdo" pode significar tanto uma atividade quanto o resultado da atividade.
Uma inovacdo é um produto ou processo novo ou melhorado (ou combinagdo dos mesmos)
que difere significativamente dos produtos ou processos anteriores da unidade e que foi
disponibilizado a possiveis usuarios (produto) ou posto em uso pela unidade (processo).
Uma inovacao de negdcios é um produto ou processo de negdcios novo ou aprimorado (ou
combinacdo deles) que difere significativamente dos produtos ou processos de negécios
anteriores da empresa e que foi introduzido no mercado ou colocado em uso pela empresa.
Uma inovagdo de produto é um bem ou servico novo ou aprimorado que difere
significativamente dos produtos ou servigos anteriores da empresa e que foi introduzido no
mercado.

OECD, 2018, p. 20
Manual de Oslo

a inovacgdo é uma fonte geradora de valor agregado e de riqueza econdmica, além de ser um
indutor de desenvolvimento econémico e recuperador do dinamismo em periodos de crise.
Nesse contexto ocorre a criacdo de ecossistemas e essas entidades tendem a se relacionar
com um objetivo comum voltadas para o desenvolvimento da inovagdo e trocas de
conhecimento, que sdo apoiadas por entidades institucionais como universidades, além de
entidades governais em todas as esferas

KON (2016)

Fonte: Elaboracdo propria

A inovacdo de marketing tem como caracteristica a sua orientacdo voltada para o

consumidor e para 0 mercado, objetivando incrementar as vendas e aumentar a sua fatia no

mercado, entretanto, a inovacdo do processo foca a qualidade e eficiéncia produtiva (OECD, 2018).

Ainda segundo Schumpeter (1997) a inovacdo abrange cinco areas:

(i) a introducdo de um novo bem ou uma nova qualidade em um bem (inovagdo do
produto); (ii) a introdugdo de um novo método de producéo que inclui uma nova forma de
comercializagdo de um produto (Inovagdo no processo); (iii) a abertura de um novo
mercado (inovagdo de mercado); (iv) a conquista de uma nova fonte de suprimento de
matéria prime e ou insumo intermedidrio (inovagdo de insumos); e (v) a efetivacdo de uma

nova organizagdo da inddstria (inovagdo organizacional (KON, 2016, p. 19).

Segundo Amorim; Frederico (2008) existe uma discussdo sobre as relagOes entre a

criatividade, a inovacdo e o desenvolvimento econdmico devido & sua importancia no processo

produtivo, em que se criam ambientes favoraveis para a sua realizacao.

De acordo com Schumpeter (1982), o desenvolvimento econdémico depende, em dltima
instancia, da inovacdo tecnoldgica, da introducdo e difusdo de novas invencdes geradoras
de mudangas estruturais denomina das ‘destruicdo criativa’, em substituicdo a antigos
habitos de consumo por novos. O empresario inovador é o herdi da saga do
desenvolvimento econémico, por meio do qual a sociedade tem acesso a padrdes de vida
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mais elevados. De acordo com Marx (1983), a inovagdo é igualmente fundamental para o
chamado desenvolvimento econdmico, porém, ndo como resultante do pendor inovador de
um grupo de empresarios, mas como forma de aumentar a extracdo de mais-valia relativa
do trabalhador, esta, por sua vez, origem do lucro. Dada a competicdo crescente entre
capitais, ampliar a taxa de lucro é condicdo de sobrevivéncia das organizacées (AMORIM;
FREDERICO, 2008, p. 76).
Para se desenvolver os paises tem de inovar, pois essa condi¢do pode ser um fator que vai
influenciar no seu desenvolvimento e na geracdo de renda e emprego para os individuos que sao
integrantes do seu territorio e entorno, alavancando o progresso e crisando nichos especificos

(AMORIM, FREDERICO, 2008).

3.2. A Indicacdo Geografica (1G)

Segundo a OMPI, o registro de uma IG €é conferido a produtos ou servigos que sao
caracteristicos do seu local de origem, o que lhes atribui reputacdo, valor intrinseco e identidade
prépria, além de distingui-los em relagédo aos seus similares disponiveis no mercado (OMPI, 2012).

A 1G é uma ferramenta utilizada para identificar a origem dos produtos ou servigos quando o
local se torna conhecido ou quando determinadas caracteristicas ou qualidade do produto ou servico
se devem a sua origem. Elas sdo conhecidas hd muito tempo nos paises europeus, principalmente na
producdo de vinho e produtos alimenticios.

No Brasil a sua introducéo se deu através da Lei n® 9.279 - Lei de Propriedade Industrial, de
14 de maio de 1996 e o oOrgdo responsavel pelo registro é o Instituto Nacional de Propriedade
Industrial - INPI (INPI, 2018). A referida lei é o instrumento de parametrizacdo da caracterizacdo
da IG, que indica as ferramentas e 0s critérios necessarios para a realizacdo do pedido, os direitos
do titular da I1G e a protecdo do consumidor e do produtor. Ela possui duas modalidades definidas
na lei, a Indicacédo de Procedéncia (IP), no artigo 177, e a Denominacéo de Origem, (DO), no artigo
178.

A IP refere-se a0 nome geografico de um pais, cidade, regido ou uma localidade de seu
territério que se tornou conhecido como centro de producdo, fabricacdo ou extracdo de
determinado produto ou prestacdo de determinado servi¢co. Um dos requisitos essenciais é a
comprovacdo da reputacdo e da notoriedade do produto e/ou servigo. A DO refere-se ao
nome geogréafico de pais, cidade, regido ou localidade de seu territdrio, que designe produto
ou servigo cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao
meio geografico, incluidos fatores naturais e humanos. A comprovacao € da influéncia dos
fatores naturais no produto como o clima, o solo, a temperatura e o relevo, além dos fatores
humanos como o “saber-fazer” (BRASIL, 1996).

Num mundo de relagbes econdmicas globalizadas, as indicacdes geograficas possibilitam

salvaguardar caracteristicas locais e regionais dos produtos valorizando e atestando seus niveis de
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qualidade, os quais sdo frutos dos fatores naturais de uma area delimitada e de fatores devidos a
intervencdo do homem (TONIETTO, 2003).

4. As modalidades de inovacao e a Indicacdo Geograéfica

A inovagdo pode estar presente nos produtos, processos, matéria-prima. E um assunto
estudado atualmente nesse mundo altamente competitivo, porque ela representa uma condigdo que
permite a sobrevivéncia e a manutencdo das empresas no mercado no médio e no longo prazo,
possibilitando tornar-se lider no seu segmento, principalmente porque estima-se que 32% das
vendas sdo oriundas dos produtos novos com até 5 anos de introdu¢do no mercado, 0 que representa
um valor expressivo (COOPER, EDGETT, KLEINSCHMIDT, 1999).

As inovacOes podem ser de dois tipos: inovacdo radical e inovagdo incremental. Na
inovacdo radical ocorre uma ruptura abrupta entre o produto novo e 0 existente nas suas
caracteristicas e/ou atributos, porém, essas inovacdes também podem ser uma combinacdo de
tecnologias ja existentes, apenas com uma nova utilizacdo. As inovacgdes incrementais dizem
respeito a uma melhoria significativa de um produto ou de um processo existente, o que vai
impactar positivamente no seu desempenho, podendo também ser a reconfiguracdo de uma
tecnologia existente para servir a outros propoésitos. Diz respeito a fazer o que ja sabe e conhece,
mas de uma forma melhor (TIDD, BESSANT, PAVITT, 2008).

As IG constituem uma inovacdo institucional construida em um contexto hibrido no qual
diferentes atores e artefatos interagem para constituir um novo regime sociotécnico (CALLON,
2008), estabelecendo um conjunto de normas e padrdes de producao que passam a orientar as acdes
coletivas, 0 que se constitui em uma inovacgdo organizacional (EYMARD-DUVERNAY, 2009). A
inovacdo do marketing ocorre com as mudancas de design do produto e da embalagem, na
promocéo do servico e a sua colocagdo no mercado que pode ser através de feiras, congressos entre
outros meios, no estabelecimento de precos dos produtos que devido a fatores como a qualidade
tende a gerar valor (OECD, 2018).

Nas organizacdes que possuem o registro de uma IG, o conhecimento € passado de geracéao
em geracdo (NUNES; MELLO, 2013) e, com o tempo e o desenvolvimento tecnolégico, tendem a
sofrer modificacGes, 0 que se constitui em uma inovacgéo, por ter aplicacdo imediata na geracéo de
produtos.

Algumas IG possuem governanca territorial, 0 que caracteriza uma inovagdo no processo de
gerenciamento do registro, ficando a associacdo como representante dos produtores associados

perante as instancias superiores, como 0s 0rgdos governamentais € ndo governamentais de apoio e
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pesquisa, 0s institutos e universidades publicas ou particulares, a sociedade, 0s potenciais clientes
(DALLABRIDA et al., 2016).

Um exemplo de reacdo de uma categoria ao mercado globalizado e competitivo é o caso das
regides e organizagdes vinicolas, as quais obrigam-se a buscar novas alternativas de viabilizacao
dos seus negocios, frente ao mercado internacional produtor de vinho, sobretudo o europeu. Uma
das acOes estratégias inovadoras na regido da Serra Galcha foi a obtencdo da Indicacdo de
Procedéncia Vale dos Vinhedos (IPVV), a qual tem conferido aos vinhos finos locais uma
identidade propria, visto que o nome geografico “Vale dos Vinhedos”, utilizado em produto de
qualidade superior, valoriza a origem e as caracteristicas regionais, gerando um fator diferenciador
entre o produto da regido e os demais disponiveis no mercado. Essa iniciativa marcou o inicio de
uma nova era na vitivinicultura brasileira, aumentando a competitividade do arranjo produtivo em
nivel nacional e internacional e contribuindo para o desenvolvimento regional. Isso porque as
vinicolas do Vale dos Vinhedos, para atender as normas da IPVV e obter a certificacdo de seus
vinhos, tém implementado inovacGes e estratégias organizacionais e interorganizacionais (GOLLO,
2006).

No campo da inovacdo, diferentes abordagens de andlise tém sido utilizadas ao longo dos
tempos, como a visao linear de inovagdo, assim como a evolucionista. Uma perspectiva emergente
no estudo da inovacdo é a do processo interativo, que considera de forma simultanea a acdo de
individuos, as estruturas e os relacionamentos necessarios ao desenvolvimento das inovacdes
(SLAPPENDEL, 1996). No estudo das estratégias interorganizacionais, um dos temas emergentes é
0 da estratégia de cooperacdo competitiva (coopeticdo) (NALEBUFF; BRANDENBURGER, 1996;
LADO, BOYD; HANLON, 1997; DAGNINO; PADULA, 2002; ZINELDIN, 2004).

Os enunciados tedricos sobre estratégia de cooperacdo competitiva e de inovagdo permitem
inferir que esses temas possuem interfaces, de tal forma que as estratégias podem viabilizar uma
série de iniciativas inovadoras que as empresas ou profissionais autbnomos nao teriam condi¢oes de
desenvolver isoladamente. Quintana-Garcia e Benavides-Velascos (2003, p.2) consideram que “um
sincretismo entre competicdo e cooperacdo pode oportunizar maior conhecimento e capacidade para
inovar do que ambas estratégias propostas isoladamente”. Com base nessa consideracdo, pode-se
inferir que a inovacéo e as estratégias de cooperacdo competitiva representam possibilidades reais
de aumentar a competitividade e promover o desenvolvimento regional num mercado cada vez mais
globalizado.

Froelich (2012) salienta que, no Brasil, para aléem de reconhecer uma tradi¢cdo consagrada,
frequentemente as estratégias de 1Gs tém que conviver com uma tensdo entre tradicdo e inovagéao.

Para o autor, se por um lado o consumidor associa 0s produtos a ingredientes e préaticas tradicionais,
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0 progresso tecnolégico promove crescente alteragdo nas condices de elaboracdo dos produtos.
Assim, cabe a indagagdo apresentada pelo autor: “Quais seriam os limites das inovagdes para que

nao se descaracterize o que ¢ considerado tradi¢ao? ” (Froelich, 2012, p. 502).

5. Considerac0es Finais

As IG se inserem no campo da inovagdo, uma vez que ha o incremento na forma de
comercializacdo do produto, que passa do individual para o coletivo, 0 que permite aos produtores
um maior ganho monetario e um maior poder de barganha, alem do reconhecimento do valor do
produto ou servico gerado. Dentre os beneficios da IG, pode-se concluir sobre: a consolidacdo da
marca, a confianca por parte dos clientes da qualidade intrinseca do produto, uma possivel barreira
ao monopolio de determinado produto em decorréncia da sua diferenciacdo dos produtos similares,
além do combate a pirataria e ao plagio.

O conhecimento passado de geracdo em geracao vai se aperfeicoando com o tempo, gerando
novas formas de “saber-fazer”, que evolui, incorporando novos conhecimentos e ferramentas que
vao auxiliar na producdo e no processo, sendo essas caracteristicas do conceito da inovagéao.

Para Schumpeter, a inovagdo vai proporcionar um maior ganho de valor agregado, o que €
possivel com o registro da IG. A inovacgdo € um fator que determina o sucesso ou o fracasso de um
empreendimento e devem ser sempre buscada pelas organiza¢cbes como uma forma de perpetuacéo
do negocio e de se posicionar beneficamente frente aos concorrentes. Ela existe desde os primordios
da humanidade e o seu apogeu como forma cientifica foi ap6s a Revolucdo Industrial.

Conclui-se, assim, que existe uma associacdo efetiva entre as IG e a inovacdo.
Primeiramente porque as organizagOes precisam se estruturar, inovar tecnologicamente a sua
producdo ou procedimento para estarem aptas a certificacdo, seja através dos seus processos
produtivos, da sua matéria-prima, em balagem ou mesmo rigor da qualidade. Para atender a
qualquer destes padroes exigidos por uma IG, o produtor precisa implantar aperfeicoamentos,
inevitavelmente desenvolvidos a partir de inovacfes. Adicionalmente, pode-se considerar que 0
registro de uma IG representa para um produto ou servico uma diferenciacdo no mercado, que é
percebida pelo cliente, remetendo ao conceito de exclusividade e identidade, o que de fato se

caracteriza como um diferencial inovador frente a concorréncia.
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