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Resumo

A disputa mercadoldgica, ao longo do tempo, instiga a busca por solugdes diferenciadas, que
indiqguem uma qualidade diferenciada e atrativa que melhore, com efetividade, o reconhecimento
de produtos e, consequentemente, fomente a comercializacdo. A Indicacdo Geografica (IG) de
produtos, no cendrio internacional, € um item de qualidade atrativa, com um dispositivo que traz
uma série de beneficios ao longo de toda a cadeia produtiva, melhorando as condic¢Ges sociais e
econdmicas de regifes que se tornam conhecidas pela sua notoriedade, como também os protege
de pirataria e concorréncia desleal em razdo de seu reconhecimento ser oficializado e valido
mundialmente. O objetivo deste € analisar a importancia de uma IG para produtos gque sao
comercializados no mercado internacional, como o Cacau de Tomé-acu, a primeira Indicacdo
Geogréfica do Estado do Para. A IG de Tomé-acu teve como propdsito o acesso ao mercado
internacional, ofertando ao consumidor conceitos e demonstrativos histéricos de credibilidade e de
garantia de sua origem e ao territdrio o seu desenvolvimento.

Palavras-chave: agregacdo de valor a producéo, reconhecimento de produto, garantia de origem.

Abstract

The market dispute, over time, instigates the search for differentiated solutions, which indicate a
differentiated and attractive quality that effectively improves the recognition of products and,
consequently, promotes commercialization. The Geographical Indication (GI) of products, on the
international stage, is an item of attractive quality, with a device that brings a series of benefits
throughout the entire production chain, improving the social and economic conditions of regions
that become known for their notoriety, as well as protecting them from piracy and unfair
competition because their recognition is made official and valid worldwide. The objective of this is
to analyze the importance of a Gl for products that are commercialized in the international market,
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such as Tomé-acu Cacao, the first Geographical Indication of the State of Para. The purpose of the
Gl Tomé-acu was to access the international market, offering consumers concepts and historical
demonstrations of credibility and guarantee of their origin and their development to the territory.

Keywords: adding value to production, product recognition, guarantee of origin.

1. Introducéo

As diferencgas entre determinadas zonas da geografia brasileira, em relacdo aos indices de
desenvolvimento, da distribuicdo de renda ou até do ambiente institucional que possam estimular
processos de inovacdo sao surpreendentes, além de existir outros fatores que tem um papel decisivo
para conformar essa realidade e da conhecida incapacidade de operar mudancas estruturais
imprescindiveis, de ampliacdo do acesso a terra, a tecnologia, aos bens publicos, etc., como explica
Anjos et al. (2020). O Par4 é um estado de grandes contrastes econdmicos, sob o ponto de vista de
indices de desenvolvimento, onde se observa a regido metropolitana de Belém e do Sul do estado,
em melhor desenvolvimento, inclusive o indice de Desenvolvimento Humano - IDH, em relacéo as
outras regides.

Um destaque para a regido do Marajo, uma Ilha cheia de contraste, como a cidade de
Melgaco, com o menor IDH do Brasil (0,418) com um sistema de saneamento basico em colapso,
mas gue ja teve seus momentos aureos, no periodo da borracha, e Soure, Salvaterra, com o turismo
e a cadeia leiteira bubalina sendo utilizados como elementos de desenvolvimento e geragéo de renda
da regido. Dentro da cadeia leiteira existe uma riqueza ancestral que merece seu destaque por
imprimir, em seu nome, a regido por inteiro, o “Queijo do Maraj6”, e que carrega a cultura, a
histdria, e que mostra que a regido possui produtos, processo e servicos que podem ser utilizados
como estratégia de desenvolvimento local/territorial.

Faz-se um destaque também para Tomé-acu, na regido Nordeste paraense, que tem como
perfil econdmico e social, a agricultura e o extrativismo como ferramentas de desenvolvimento e
geracdo de emprego e renda, fortemente caracterizada pelos sistemas de producdo imprimidos pela
coldnia japonesa, que de acordo com Homma (2016), imigrou para regido em 1929, estimulada pelo
governador Dionisio Ausier Bentes, como alternativa econdmica em face do declinio da borracha.

Em 1949, os imigrantes japoneses fundam a Cooperativa Agricola Mista de Tomé-Acu
(CAMTA), internacionalmente reconhecida pela sua organizacdo e qualidade dos produtos, como o
cacau, aperfeicoado por um sistema produtivo proprio de trabalhos socioambientais junto as
comunidades com predominancia de Agricultura Familiar, conhecido como “SAFTA”- Sistema

Agroflorestal de Tomé-Acu (YAMADA, 1999; YAMADA & OSAQUI, 2006; RIBAS et al., 2015)
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e o forte interesse comercial de empresas internacionais, que levou a certificagdo de Indicacdo de
Procedéncia do “Cacau de Tomé-Agu” que trata-se da proposicdo de um regulamento de uso da
indicacdo de procedéncia, conforme a exigéncia de documentacéo prevista na Lei n. 9.279, de 14 de
maio de 1996 (RIBAS et al., 2015).

Inicialmente, importante destacar que o reconhecimento de uma Indicagdo Geografica- IG,
por si s@, ndo € a garantia de que havera sucesso comercial para o produto ou servico destacado para
esse fim. As Indicacbes Geograficas possuem o conddo de criar a imagem de exceléncia dos
produtos que estdo sob o seu reconhecimento, fazendo com que as referéncias das localidades de
producdo atinjam, inclusive, o subconsciente dos consumidores quanto a credibilidade associada as
sensacOes e vivéncias que podem ser aproveitadas nesses locais, podendo o produto o levar dos
vinhedos europeus a floresta amaz6nica em termos de experiéncias sensoriais.

Esse sinal distintivo mostra-se altamente relevante, pois pode agregar valor aos produtos e
melhorar a qualidade de vida de quem os produz e que estdo situados nessa localidade que detém o
direito exclusivo de uso da IG e se vinculam a essa qualidade. Para a regido demarcada é
importante, por deixar famosa pela oferta do produto (MELO, 2019). Essa configuracdo demonstra
que uma IG promove desenvolvimento regional, nos aspectos sociais, econdmicos e politicos, esse
ultimo de forma indireta, mas ndo menos importante.

A indicacdo geografica € um processo de notoriedade coletiva que é institucionalizada para
resolver certos problemas em torno da informacéo assimétrica, possuindo dois focos importantes: as
medidas de protecdo dos consumidores (por meio de informacbes assimétricas e qualidade) e
medidas de protecdo dos produtores (por meio de regras na protecdo da reputacdo) (BRAMLEY et
al., 2007; MAFRA, 2008).

Uma IG, muito embora esteja atrelada a aspectos técnicos para sua concessdo, envolve, além
de fama, notoriedade e condi¢bes geograficas, uma série de fatores que fazem com que ela
mantenha a sua existéncia de forma eficiente em termos mercadolégicos no periodo pds-concesséo,
onde se pode destacar o respeito as normas para sua comercializacdo, o envolvimento com o
turismo local e a publicidade para o amplo conhecimento de todos, por exemplo.

Dentre 0s avangos esperados, destaca-se 0 acesso a novos mercados internos e exportagéo,
uma politica inclusiva e geracéo de renda para produtores e regides que vivam de forma tradicional,
a preservacdo da biodiversidade e dos recursos genéticos locais e, consequentemente, a preservacao
do meio ambiente (BRUCH, 2009).

Neste contexto apresentado, as IndicacGes Geogréaficas se inserem no movimento global de

segmentacdo do mercado, favorecendo a valorizagdo das economias que associam a sua
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regionalidade especifica a um modo de que aquela qualidade, por ser especial, garante ao

consumidor tranquilidade e satisfacdo na ocasido da relagdo de consumo.

2. Referencial Tebrico

2.1 Da memoria ao surgimento da indicacdo geogréfica

Ao longo da historia, civilizagcdes buscaram interagir entre si, a fim de fomentar o comércio
de suas localidades e, assim, gerar um desenvolvimento social e econdmico capaz de promover a
sustentabilidade de sua propria existéncia. “Desde o inicio da civilizagdo, o homem sente
necessidades, tanto as vitais quanto as do desejo de consumo, o que o fez andar pelo mundo em
busca de alimentos ou utensilios com a finalidade de trocar e negociar seus produtos e servigos”
(GOMES & REHFELDT, 2012).

Dentro deste contexto, produtores e consumidores perceberam que os sabores ou qualidades
peculiares de produtos provindos de determinadas localidades, ganhavam atencdo especial do
mercado por suas qualidades diferenciadas, sendo estas nem melhores, nem piores, mas sim tipicas
(BRUCH, 2009). Desta forma, os produtos que adquiriram notoriedade, passaram a ser
denominados com o nome geografico de sua procedéncia, marcando assim o carater de
originalidade que instigava o consumidor a experimenta-lo.

Ha relatos de indicacBes de sinais distintivos em textos biblicos, o que corrobora o
entendimento de que os produtos referendados por uma caracteristica especifica de uma regido,
permite qualifici-los diante dos que os consumem. Os vinhos de En-Gedi, citados no livro dos
Canticos, exemplificam o qudo interessante é esta referéncia para um produto que circula em
diversas localidades: “O meu amado ¢ para mim um ramalhete de flores de hena das vinhas de En-
Gedi” (CANTICOS, 1, 14).

Na Roma Antiga, os romanos utilizavam a sigla RPA — res publica augustanorum, inscrita
nos vasos de barro fabricados nos fornos do fisco romano e eram identificadas por terem suas exatas
as dimens@es, onde esses signos apareciam nas asas das anforas como uma forma de indicar sua
procedéncia.

No século IV a.C., na antiga Grécia, ja se relatava a utilizacdo da informacéo referente ao
produto e sua origem como forma de distingdo e comparagdo em relacdo a similares provenientes
das demais regides, como bem observa Bertozzi (1995) e, assim, se podia encontrar mencdes ao

marmore de Paros, ao bronze de Corinto, ao mel da Sicilia, as améndoas de Naxos, aos vinhos de
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Corinto, aos tecidos de Mileto e Sidon, as espadas de Calcis e as estatuetas feitas de terracota de
Tanagra (ALMEIDA, 2001 e 2010; VIVEZ, 1943; CARVALHO, 2009).

No comeco da Idade Média, houve uma interessante virada histérica na Europa relativa a
importancia dos signos distintivos, uma vez que os bens moveis passaram a perder valor, em razéo
de uma estagnacdo do comércio interno e do desaparecimento do comércio de longa distancia entre
cidades muito empobrecidas, em razéo de guerras e pestes (CARVALHO, 2009; BRUNCH e
DEWES, 2013). Entre os séculos V d.C. e X d.C, a Igreja Catdlica aumenta influéncias sobre
sociedades e o lucro passa a ser condenado e 0 comércio se enfraquece.

Neste cenario, as terras passam a ser 0 maior bem que um cidadao da Idade Média poderia
possuir e, concomitante a isso, houve um fortalecimento da economia agricola que viria definir um
futuro préspero para a producdo de produtos agricolas e pecuarios. Nesse contexto, itens de extremo
valor agregado, que outrora faziam parte da producdo dos cidaddos comuns, passaram a fazer parte
de novos arranjos e tradi¢des, a exemplo da vitivinicultura, que passou a ser notdria em abadias e
monastérios, onde os religiosos conferiram ao vinho um forte cunho comercial (PEREZ, 2012).

Os religiosos ndo s6 fabricavam o vinho das celebragcdes, como também produziam safras
especiais com vinhos ideais para serem oferecidos a convidados visitas, bem como para serem
objeto de troca por diversos produtos. Os religiosos foram responsaveis pelo aperfeicoamento da
vitivinicultura e possuiram, por muito tempo, boa parte desse filio mundialmente (BRUNCH e
DEWES, 2013; VIDAL, 2001; GARRIER, 2008).

Carvalho (2009) comenta que 0s signos reapareceram na medida em que o comércio retoma
seus indices de crescimento e, entre o século X d. C e o século XIV d. C, os produtos voltam com
signos evocativos que incluiam o nome do fabricante e o local de producdo. A heréldica ganhou
forca naquele periodo e os brasdes familiares também serviam para identificar os produtos.

Em meados dos anos 1700, o vinho do Porto havia adquirido grande notoriedade no
mercado internacional e, passou a ter a sua denominagdo apropriada indevidamente por vinhos de
qualidade duvidosa, causando prejuizo aos produtores que presavam pela exceléncia daquele vinho
portugués. Em 1976, insatisfeitos com a queda nas exportacdes do produto para a Inglaterra, 0s
produtores de vinho do Porto recorreram ao entdo Primeiro-Ministro do Reino, Marqués de Pombal.

Na tentativa de conter eventuais falsificagdes, foram realizados atos que no escopo de
minimizar os prejuizos sofridos, como agrupar os produtores na Companhia dos Vinhos do Porto,
delimitar a area de producgdo, descrever, com exatiddo, as suas caracteristicas e regras de produgao
e, por fim, registrar formalmente, por Decreto, o nome “Porto” para os vinhos produzidos dentro
dessas determinagfes. Assim, estava criada a primeira Denominagdo de Origem formalmente
protegida (PEREZ, 2012).
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Apbs breve passeio pela histdria, podemos perceber que ndo é novidade no mercado mundial
que um produto, famoso por ser de determinada regido, abre para si um leque de diversas
oportunidades comerciais e, a partir dai, ganha larga vantagem sobre seus concorrentes que nao
possuem esta especificidade.

Diante dos fatos narrados, observamos o nascimento e a formacdo das IndicacOes
Geograficas (IG) que, num conceito amplo, pode ser definida como sendo um nome geogréfico que
distingue um produto ou servico de seus semelhantes ou afins, em razdo das caracteristicas
diferenciadas que podem ser atribuidas a sua origem geografica, configurando nestes o reflexo de
fatores naturais e humanos (BRUCH, 2009).

2.2 Indicacdes geograficas: a importancia para o mercado internacional

Aspectos globais de mercado demandam que os produtos comercializados estejam, a cada
dia, mais identificados com o nivel de exigéncia dos consumidores. Para isso, as IndicacGes
Geograficas sdo excelentes ferramentas de auxilio para a efetivacdo desta concepcao.

As IndicacBes Geograficas permitem que o consumidor identifique o produto em toda a sua
escala de existéncia, uma vez que no reconhecimento de uma IG hé clara descricao de seus aspectos
técnicos, podendo ser percebida a forma de fabricacdo e elaboracéo, inclusive as condi¢Ges sociais e
ambientais da mesma forma de estruturacdo do trabalho as técnicas de sustentabilidade adotadas,
proporcionando a confianca e a credibilidade exigida pelo mercado internacional.

Outrossim, a identificacdo especial por uma IG facilita, principalmente, a chegada em
mercados que ainda ndo foram explorados por determinado produto, uma vez que pequenos e
médios produtores oriundos de cooperativas ou associacdes sofrem, inicialmente, pela pouca
experiéncia e auséncia de renome difundido em novos mercados ou em novos nichos de mercado.

Ademais, esse efeito provocado por produtos de origem identificada, mais especificamente
em relacdo a confianga do consumidor, é viabilizado pelos Conselhos Reguladores, criados para
observar e certificar se o0s critérios necessarios para o reconhecimento da IG estdo sendo
respeitados.

Quando se fala em comércio internacional e, mais especificamente, em exportacdo, produtos
que sdo indicados geograficamente podem ser vitimas de concorréncia desleal externa. Por isto,
outras vantagens, logo perceptiveis para um produto sob o reconhecimento de uma IG estdo
relacionadas a facilitacdo de marketing inerente a uma propriedade intelectual coletiva, haja vista a
promocdo de marcas comerciais e produtos tipicos, sendo importante aliado ao combate a fraude,

pirataria, contrabando e demais usurpagdes aos quais 0s produtos estdo suscetiveis.
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A satisfagdo do produtor que, antes, atuava de forma isolada e depois de sua insergéo ao uso
da IG passa a ter o seu produto visto com novos olhares, tanto no comércio local, como no nacional
e internacional, passa a fazer parte de uma rede de protecdo com outros produtores, cujos reflexos
serdo a melhor aceitacdo e presenca dos produtos tipicos no mercado, com o respaldo de estarem
com qualidade reconhecidamente acima dos produtores que atuam com preco e qualidade inferior.

O mercado internacional, integrado aos produtos que possuem uma identificacdo quanto a
sua origem, contribui para que a diversidade de seu legado esteja mais protegida, em razéo de suas
caracteristicas Unicas constituirem o patrimonio daquela regido.

E inegavel que a Indicagdo Geografica analisada em aspectos internacionais, aumenta o
valor agregado de produtos, estimula a qualidade e aumenta a participagdo no ciclo de
comercializacdo, haja vista que os aspectos técnicos de controle fazem parte do arcabouco que
ratifica a credibilidade que é necessaria para o transito no mercado global.

Exemplos de mensuragdo dos produtos com a Indicacdo Geogréfica reconhecida sao os mais
variados no &mbito internacional. E uma voz unissona que os produtos das mais variadas regides do
mundo se beneficiam quando aspectos de origem sdo validados e passam a ser agregadores de
valores.

Na Franga, o litro de leite é extremamente valorizado quando atrelado a uma IG, uma vez
que, enquanto o leite vendido pelos produtores é pago em média nacional por 0,30 euros o litro, o
leite para a fabricacdo de queijo AOP Beaufort é vendido a 0,57 euros o litro.

Na Unido Europeia, 40% dos consumidores estdo dispostos a pagar um prego maior por um
produto especial, uma vez que o vinho francés com apelacao de origem controlada chega a alcancar
preco 230% superior aos produtos que ndo tem.

No Vietna, a IG “Nuoc Mam de Phu Quoc”, cuja protecdo foi aceita em 2001, o valor desse
produto triplicou, passando de 0,5 euros o litro, em 2000, a 1,5 euros o litro em 2003.

Na Itélia, o 6leo de oliva italiano “Toscano” € vendido 20% mais caro desde o registro dessa
IG, em 1998. Ja na China, o reconhecimento do alcool de arroz amarelo de Shaoxing como IG,
permitiu reduzir os contrabandos provenientes de Taiwan e do Japdo. Os precos aumentaram em
20%, o mercado interno se desenvolveu e as exportacGes para o Japdo aumentaram em 14%. De
modo geral, sobre o acréscimo de preco observado nas IG europeias, variam entre 10 e 15%
(BRUCH, 2009).

No livro sobre a cadeia produtiva de frutas Buainain e Batalha (2007) dizem que apesar da
necessidade de adaptacdo as exigéncias fitossanitarias e de seguranca dos alimentos vigentes na
maior parte dos paises exportadores, encargos tarifarios, o Brasil tem potencialidade para inserir

produtos no mercado nacional e internacional.
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No Brasil, tem-se o interessante caso do Vale dos Vinhedos, no Rio Grande do Sul, regido
que foi a primeira a ter o reconhecimento de uma Indicacdo Geografica no pais para a bebida e hoje
exporta para 35 paises, além de ter consagrado a sua famosa Rota dos Vinhos como um dos
principais destinos turisticos do Brasil. O Vale retne 26 vinicolas e agrega 44 empreendimentos que
exploram o enoturismo e ha estimativa de que 70% da producdo das pequenas vinicolas seja
vendida na propria regido, o que emplaca o sucesso do turismo, melhora os indices sociais e
promove o desenvolvimento da regido.

Dallabrida e Marchesan (2013) afirmam que as Indicagdes Geograficas podem ser
convertidas em instrumento de desenvolvimento territorial, bastando que as outras condigdes e
circunstancias estejam presentes, sobretudo quando se pensa ser necesséria a construgdo de um
coletivo em torno de uma ideia guia que expresse a capacidade de articulacdo dos vetores ativos do
territorio.

Ainda segundo os autores, as 1Gs podem compor um modelo chamado cesta de bens e
servigos, caracterizado por um conjunto de bens e servigos complementares que reforca a imagem
mercadologica do local, podendo conter uma combinacdo de bens privados e publicos que
contribuem para a imagem e reputacdo de qualidade do territorio, sendo uma combinacéo interativa
entre os produtores da cesta com a finalidade de internalizar a renda proveniente da qualidade
territorial e valorizar a identidade territorial.

Os novos mercados para produtos tipicos possibilitam a elaboracdo de novas estratégias
coletivas de desenvolvimento, onde o éxito depende da capacidade de criar novas instituicdes
locais, como cooperativas, associagdes de produtores, dentre outros, estimulando lagos de
identidade e cooperacdo baseados no interesse comum de proteger, valorizar e capitalizar aquilo que
um dado territorio possui (DALLABRIDA & MARCHESAN, 2013).

Deste modo, observa-se que o impacto de uma Indicacdo Geografica nos produtos que
fazem parte do ambito internacional é considerado como positivo pelos atores que atuam no setor,
uma vez que 0s nimeros comparativos da comercializagdo de produtos antes do reconhecimento da

IG, com o pos-1G, justificam o investimento.

3. Metodologia do estudo de caso

Esse trabalho tem o propdsito de analisar a importancia de uma Indicacdo Geogréafica para
produtos que sdo comercializados no mercado internacional, em especial o Cacau de Tomé-acu, a
primeira Indicagdo Geografica do Estado do Para. A metodologia adotada consiste na abordagem

qualitativa, com enfoque indutivo, baseada em consultas e pesquisa bibliograficas disponiveis em
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livros, artigos, leis e normas em geral, além de informacdes estatisticas disponiveis para consulta na
Internet.

A Amazonia brasileira, mundialmente reconhecida pela sua exuberancia de fauna, flora,
recursos minerais e de um povo criativo, apresenta um contraste interessante frente as outras regides
do Brasil. Mesmo com a potencialidade de possuir diversos produtos e servigos reconhecidos
formalmente pela origem geogréfica, seu territdrio fica atrds de outras regifes do pais quando se
trata desse assunto.

No Quadro 1 abaixo, pode-se observar que as regides que abarcam a Amazonia brasileira,
embora tenham uma maior quantidade de Estados, estdo bem atras no nimero de reconhecimentos

de Indicagdes Geograficas.

Quadro 1 - As IG brasileiras divididas em seus nimeros por Estados e regides.

Regides Brasileiras Numero de Estados Numero de IG
Norte 07 07
Nordeste 09 15
Centro-Oeste 03 + DF 04
Sudeste 04 22
Sul 03 22

Fonte: INPI, 2020 modificado.

Os nimeros acima demostram que ha uma concentracdo de reconhecimento de Indicagdes
Geograficas, principalmente, nas regides sul e sudeste do Brasil, 0 que pode se considerar que a
cultura organizacional destas localidades comegou bem antes das demais, como também podemos
associar estes numeros as condicGes econémicas destas regifes, onde ha coincidéncia do maior
namero de IG reconhecidas estarem estabelecidas onde se tem maior IDH e a economia mais

pujante. A Figura 1 mostra os dados técnicos da Indicacdo Geografica do Cacau de Tomé-Acu

Figura 1 — Dados técnicos da Indicacdo Geografica do Cacau de Tomé-Acu

Numero: BR 402014000010-7

Nome Geogréafico: Tomé-Agu

UF: Pard

Requerente: Associagdo Cultural e Fomento Agricola de Tomé-Agu — ACTA
Produtos: Cacau

Data do Registro: 29/01/2019

Delimitacao: Limites do municipio de Tomé-Acu/PA.

Fonte: SEBRAE (2019)
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3.1. Breve historico

A tribo Tembé, cultivadora de uma agricultura de subsisténcia fora identificada como uma
das primeiras habitantes da Regido compreendida nas proximidades do Rio Acara-Miri, local onde
hoje esta situado 0 municipio de Tomé-Acu.

No ano de 1926, um grupo de cientistas japoneses se dirigiu em missdo ao Pard, com o
objetivo de localizar areas nas quais fosse possivel instalar coldnias agricolas e, a partir delas,
dinamizar a economia através do desenvolvimento de culturas, assim como de praticas modernas de
cultivo. O resultado do trabalho levou a identificagdo de &reas no Estado do Amazonas (em
Manacapuru) e no Estado do Para (Baixo Amazonas, Santarém, Monte Alegre e Tomé-Acu).

Com a implantacdo da Companhia Nipdnica de Plantacdo do Brasil em 1929, a Fazenda
Bela Vista foi vendida a Companhia Niponica, que instalou na mesma a Administracdo Central da
Companhia. Quando chegaram os primeiros colonos japoneses (42 familias, num total de 189
pessoas), suas familias, amparadas por certo volume de capital, assim como por uma tradicao
milenar na agricultura, ficaram instaladas nesse territorio e transformaram para sempre a histéria da
regido (TOME-ACU, 2020)

As primeiras sementes de cacau foram introduzidas na regido de Tomé-Acu em 1929 pelos
imigrantes japoneses, com o objetivo de estabelecer o cultivo de uma espécie perene, nativa da
floresta amazonica, porém devido ao desconhecimento das técnicas de cultivo e do ataque de
pragas, essa iniciativa ndo foi continuada, sendo substituida, principalmente, pela producdo de
pimenta-do-reino.

Em meados da década de 1970, o monocultivo da pimenta-do-reino entra em declinio e o
cacau, novamente, passa a fazer parte da economia local como forma de possibilitar o aumento da
geracdo de renda. Porém, desta vez, houve um diferencial que foi a orientacdo da CEPLAC —
Comisséo Executiva do Plano da Lavoura Cacaueira.

No ano de 1976, o uso de 6leo fossil nos cosméticos foi proibido pela Organiza¢do Mundial
da Saude, o gue acarretou no aumento exponencial da requisicdo de améndoa de cacau no mercado
internacional, inclusive majorando seu preco, 0 que motivou os agricultores da regido a plantarem
mais de um milhdo de cacaueiros entre 0os anos de 1975 e 1976. A partir deste momento, a
economia local se fortalece com a producdo cacaueira e complementa a sua produgdo passando a
investir também em frutas tropicais, aléem da extracdo de produtos como os 6leos nobres, borracha

natural, madeiras legalizadas e outros produtos da Amazonia.

Submetido: 07 de setembro de 2020. Aceito: 29 de setembro de 2020. Aracaju/SE
API-Associagdo Académica de Propriedade Intelectual



1043

Este sistema que gerou a combinacdo de mais de cem consorcios, ganhou notoriedade e
ficou conhecido como sistema agroflorestal, gerando uma producéo organizada, estavel e continua,

recuperando assim a economia da colénia japonesa.

3.2. A Indicacdo Geograéfica a partir de uma demanda do mercado internacional

A diferenciacdo regionalizada de um produto chama a atencdo do mercado internacional,
ndo so pelo seu carater impar, mas tambeém pelo impacto econémico que ocasiona quando 0 mundo
tem o respaldo de que, a origem apontada, é de fato aquela encoberta pela credibilidade que gerou
notoriedade.

A possibilidade do cacau produzido no municipio de Tomé-Acu, Estado do Par4, ter iniciado
0 processo de reconhecimento de sua Indicagdo Geogréafica, originou-se quando uma demanda
internacional exigiu que o produto chocolate vendido no exterior tivesse alguma certificagdo ou
registro que, de alguma forma, garantisse a origem do cacau utilizado em seu processo produtivo.

A empresa japonesa MEIJI, ja& era compradora das améndoas de cacau utilizada na
fabricacdo de chocolates da regido de Tomé-Agu e, por isso, decidiu agregar valor ao seu produto
atrelando-o ao fato de sua principal matéria-prima ser proveniente de um sistema agroflorestal
cultivado por japoneses na Amazonia.

Unidos os interesses, iniciou-se o longo processo perante o Instituto Nacional de
Propriedade Industrial — INPI para o reconhecimento da Indicacdo Geografica Tomé-Acu para 0
cacau.

Fora realizado o diagnostico de viabilidade, a organizacdo da entidade representativa dos
produtores, o regulamento de uso do nome geografico, a comprovacdo de uma estrutura de controle,
além da juntada de documentagcdo para comprovacdo da notoriedade adquirida pelo cacau da
delimitacdo proposta.

O protocolo do pedido de reconhecimento desta Indicacdo Geografica fora feito em 2014 e
apenas em 2019, ap6s cumprimento de exigéncias durante a instrucdo processual, houve o
deferimento do pedido. A partir de entdo o cacau produzido naquele territorio e de acordo com as
defini¢Bes propostas ao INPI passou a receber o sinal distintivo abaixo.
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Figura 2. Sinal Distintivo de Indicagdo de procedéncia do cacau de Tomé-agu

Desta forma, a partir do momento do reconhecimento da Indicacdo Geografica Tomé-Acu
para 0 cacau, os beneficios inerentes ao esfor¢o ja puderam ser sentidos perante o mercado
internacional.

Atualmente, ha cerca de 15.000 produtores no Estado do Pard, que geram cerca de 50 mil
empregos diretos e indiretos. Além disso, as autoridades ja sinalizaram a intencdo de que as
améndoas sejam processadas no Estado, em vez de migrar para as indudstrias de outras regides.

A producdo no Para vem aumentando nos ultimos anos. Em 2014, foram 88 mil toneladas de
sementes de cacau. Um ano depois passou para 105 mil. Em 2016 chegou a 118 mil toneladas. Até
2022, o Paré planeja alcangar 233 mil toneladas, dobrando a sua &rea de cultivo.

Nesta senda, 0 caso concreto apresentado ratifica a tese de que a Indicacdo Geogréfica, além
da preservacdo das tradi¢Ges locais, agrega valor ao produto, na medida em que atesta credibilidade
ao consumidor, em razdo da notoriedade de determinado territério em produzir com qualidade

aquele produto.

4. Consideracdes finais

No contexto da globalizacdo dos mercados e da consequente abertura para que nagdes que,
pouco se conhecem, passem a transacionar entre si, a Indicacdo Geogréafica de produtos passou a ter
papel estratégico. As regibes que possuem produtos ou servigos com IG’s possuem imenso
potencial em se transformarem em vetores de competitividade econdmica e de se inserirem em
mercados antes ndo explorados. Concomitante a isso, surge uma nova dindmica social para essas
regides, muitas vezes carentes, com a geracao de emprego e com o estimulo ao empreendedorismo,

bem como ha uma forte tendéncia a elevacdo de aspectos ambientais, uma vez que a IG pode
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carregar consigo praticas mais adequadas no escopo de preservar a biodiversidade. Portanto, ha
notaveis beneficios econdmicos, sociais e ambientais decorrentes do registro de uma IG.

Uma Indicacdo Geogréafica proporciona a credibilidade e 0 aumento de interesse de quem 0s
consome distante de sua origem, agregando valor ao produto, gerando renda nos territorios e
entornos, empoderando comunidades, coldnias e populagdes do ponto de vista econdémico, social e
cultural.

O cacau de Tomé-acu, marcado pela historia da imigracdo japonesa e sua identidade na
producdo agricola, foi um produto preparado para ser vendido no mercado internacional. Com o
reconhecimento da IG, houve abertura de mercado e bons resultados no desenvolvimento territorial.
A Farinha de Braganca e o Queijo do Maraj6 sdo dois produtos paraenses que estdo buscando o
reconhecimento quanto indicacdo de procedéncia diante da notoriedade que possuem e devem ser
objeto de trabalhos futuros sob a perspectiva de negdcios internacionais que a obtencdo do signo

distintivo poderé proporcionar.
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